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Kinas lyxkonsumtion

Av Morten Springborg, global temaspecialist, C WorldWide Asset Management Fondsmeaglerselskab A/S.

Virldens befolkning blir allt ildre. I industrilinderna bhar andelen
mdnniskor dver 65 dr stigit fran 8 procent dr 1950 till nistan 20
procent ar 2015. Denna siffra_forvintas i minga linder na 30 pro-
cent innan 2030. En sidan global dldrandeprocess har aldrig tidigare
skadats, och den kommer att fa omfattande konsekvenser for den ling-

siktiga investeraren.

Demografi ir ett omfattande tema

Demografi ir pd méanga sitt ett omfattande tema. Vi har identi-
fierat fem omraden dér vi ser att den demografiska utvecklingen
kan komma att paverka aktiemarknaden i framtiden. Dessa ar:

¢ Europas utmaning och immigrationsfriga sedd
genom Brexit.

¢ Automatisering och erfarenheter fran Japan.

¢ Kinas lyxkonsumtion.

¢ De digitalt infodda.

¢ Indien — juvelen i varje lingsiktig portfol;.

I denna insikt fokuserar vi pd demografins inflytande pa lyxkon-

sumtionen.

Kina, rika barn och lyxkonsumtion

Det sigs att demografin bestimt framtiden redan idag. Och inte
ens Kina kan dndra pa detta genom avskaffandet av ettbarnspoli-
tiken. 2017 foddes cirka 17,2 miljoner barn i Kina, vilket ir 630
000 personer firre an 2016. Och 6r forsta gingen var 6ver hilften
av de nyfodda inte forstfodda. Da tvibarnspolitiken infordes 2016
forutspadde savil politiker som akademiker att antalet nyfodda
skulle ligga 6ver 20 miljoner ar 2017. Men det totala fodelsetalet

var lagre, och Kina kommer att ha firre kvinnor i barnafédande
dlder under ménga dr framdver. Dirfor kommer antalet nyfodda
ate falla.

Sedan 1960 har den forvintade livslingden i Kina stigit frin 45
till 75 ar, och landet kimpar med det som fatt 6knamnet “fyra-
tvd-ett”-fenomenet — fyra far- och morforildrar, tva fordldrar och
ett barn. De ldngsiktiga konsekvenserna av denna familjestruktur
ir problematiska, da detta enda barn bir hela férsérjningsansvaret
for de dldre. Men pa kort till mellanlang sikt kommer detta att vara
ett starkt investeringstema, da vilstandet till att borja med dverfors
frin de ménga éldre till de fi unga och de stora inkomstklyftorna
innebir att yngre generationer i stiderna har betydligt mer pengar
att disponera 4n tidigare. Vi menar dérfor att vi bara sett borjan
pa efterfrigan pd lyxvaror i Kina. Kinesiska konsumenter koper
flest lyxbilar och 6vriga lyxvaror i virlden. Undersdkningar visar
att manga av dessa inkop genomfors av ett litet hogkonsumerande
segment av befolkningen, cirka 5—7 miljoner kineser, och att yt-

terligare 60 miljoner kineser kommer att kdpa lyxvaror regelbun-

det.

Dessa storkonsumenter av lyxvaror har “bara” en genomsnitt-
lig 4rlig hushillsinkomst pd 58 000 amerikanska dollar (mots-
varande cirka 520 000 svenska kronor) men kan trots detta ha ett
konsumtionsmonster som mest av allt liknar det hos vistvirldens
miljondrer. Detta skylls pd att den ildre generationen typiske sett
bidrar ekonomiske till den yngre generationens finansiering av
exempelvis hus, utbildning, férsikringar, bilar, etc., vilket ger den
yngre generationen ett betydligt storre konsumtionsutrymme.
Man riknar med att antalet kopstarka lyxkonsumenter kommer
att stiga med 22 procent till 30 miljoner fram till 2026.
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D3 Kina stod vird f6r OS i Beijing 2008 stod de kinesiska konsu-
menterna for bara 12 procent av den globala lyxkonsumtionen.
Under de efterfoljande étta dren kom mer dn 75 procent av
lyxkonsumtionens samlade tillvixt — 6ver 65 miljarder ameri-
kanska dollar — frin kinesiska konsumenter. Ar 2025 kommer de
kinesiska konsumenterna att kopa lyx som motsvarar den sam-
manlagda konsumtionen av lyxvaror pa de franska, italienska, ja-
panska, brittiska och amerikanska marknaderna ars 2016. Detta
motsvarar 44 procent av den totala globala marknaden. Vi férvin-
tar oss att detta kommer att stodja en ihallande efterfragan pa lyx-
varumirken, och att de europeiska exklusiva mirkesvarubolagen
samt bolag inom spelindustrin i exempelvis Macao kommer att
g bra.

Den framvixande asiatiska medelklassen

Fram till 2030 kommer vérlden att forindras i takt med att den
ekonomiska tyngdkraften forflyttas osterut. Det uppskattas att
den globala medelklassen dr 2017 bestod av 6ver 3,3 miljarder
manniskor, och enligt analysinstitutet Brookings kommer den att
vixa med minst 140 miljoner personer om aret under kommande

ar. 88 procent av tillvixten i medelklassen bor i Asien.

Under perioden frain 1950-1980, da medelklassen vixte i USA,
Europa och Japan, forbittrades levnadsvillkoren i stiderna, in-
frastrukturen byggdes ut, utbildningssystemen fick statligt stodd,
det byggdes billiga bostider och sociala reformer som exempelvis
sjukvards- och pensionssystemen genomfordes. Fram tills helt ny-
ligen hade linder som Kina och Indien infort mycket {3 sddana
reformer. I takt med att medelklassen vixer kommer fokus pa
dessa omraden att 6ka. Detta kommer bland annat att innebira
bostadsbidrag till fattiga, och fler och fler i medelklassen kommer
att ldgga en allt storre del av sin inkomst pa livf6rsikringar och pri-
vata vardforsikringar — omrdden vi menar ir mycket intressanta

pa lang sikt.
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Forsikringsbranschen ir en relativt ung sektor pa de flesta stil-
len i Asien. Forsikringar dr dirfor ofta ett politiskt fokusomrade i
asiatiska linder, och manga linder har tagit fram tydliga malsitt-
ningar. Kina vill exempelvis uppnd en samlad forsikringstickning
pa 5 procent av BNP fore 2020. Malaysia vill att 75 procent av
befolkningen ska tickas av en forsikring. Vi anser dirfor att de
demografiska forindringarna skapar langsiktig medvind for f6r-

sakringsbolagen i Asien.

Demografin skapar medvind for konsumtionen
av lyxvaror

Ettbarnspolitiken i Kina och den snabbt framvixande medelklas-
sen i Asien ger medvind f6r konsumtionen av lyxvaror. De som
har storst nytta av detta r vistvirldens exklusiva mirkesvarubo-

lag, asiatiska forsikringsbolag och bolag inom spelbranschen.

Du kan ldsa mer om vira investeringar pa cworldwide.com/se,

dér du dven hittar KIID, prospekt och drsrapporter.



’ Ar 2025 kommer de kinesiska kon-

sumenterna att kopa lyx som mot-
svarar den sammanlagda konsumtionen av
lyxvaror pa de franska, italienska, japanska,
brittiska och amerikanska marknaderna ars
2016.
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